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6.Literatur- und Bildangaben 
Das Marketingkonzept und diese Präsentation wurden im Rahmen des OSA-Projekts der Professur 
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Birgit.Burkhardt@tu-dresden.de 
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Ausgangslage 





Faktoren finden, die potentiell erfolgreiche 
Studierende dazu bewegen können, ein ET-Studium 
an der TU Dresden aufzunehmen 
Beschreibung der Zielgruppe, um eine Passung 
zwischen den Anforderungen des Studiums und den 
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Methoden 
    Systematisieren der Faktoren  Erstellen des Konzepts 
Herstellen eines Bezugs der 
gesammelten Faktoren zum ET-
Studiengang der TU Dresden  
 CHE Hochschulranking des 
ET-Studiengangs der TU 
Dresden 
 Sichten von 
Erfahrungsberichten 
Studierender 
 Systematische Literaturrecherche 
 Sichten der 
Selbstmarketingkonzepte  
      anderer Universitäten 
 Abschlussbericht zur                        
2.  Sächsischen 
Studierendenbefragung  
©
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Ergebnisse 
Insgesamt elf Faktoren, die drei Clustern zugeordnet werden können:  
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Welche Studierenden zieht die 
TU Dresden an? 
1. Tatendurstige, kreative 
Studierende, die ihre Ideen 
verwirklichen wollen und als 
Gründer geeignet sind 
2. Konventionelle, an 
traditionellen Werten 
orientierte Studierende, die 
auf Praxis, Erfahrung und 
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Einordnung der Ergebnisse: 
Ergebnisse der Recherche spiegeln 
Anforderungsprofil des 
erfolgreichen Studierenden im 
Rahmen des OSA wider 
Limitationen: 
Keine Validierung der Recherche-
Ergebnisse unter Studierenden 
der ET an der TU Dresden  
Definition des erfolgreichen 
Studierenden generell umstritten 
Clustering nur auf theoretischer, 
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Standortfaktoren werden in 
grafischer Form in OSA-Design 
eingebaut 
Wecken das Interesse und 




Konstruktion einer Metapher 
(„Planwagen und Hefeweizen“), 
um die Marketing-Botschaft für 
den ET-Studiengang der TU 
Dresden zu transportieren 
Anwendung 
© Ralf Dietermann / PIXELIO © Petra Bork / PIXELIO 
VS. 
8 27.04.2018 Planwagen vs. Hefeweizen 
Literatur- und Bildangaben 
Literatur: 
 
Bruckmeier, K. & Wigger, B. U. (2014). The effects of tuition fees on transition from highschool to university in Germany. Economics Education Review, 41, 14-23. 
https://doi.org/10.1016/j.econedurev.2014.03.009 
 
Centrum für Hochschulentwicklung (2016). Fakultät Elektrotechnik und Informationstechnik. Verfügbar auf der Zeit Campus Webseite: 
www.ranking.zeit.de/che/de/fachbereich/9037?ab=3&subfach=101 
 
Elektrotechnik (Diplom) TU Dresden (2018). Verfügbar auf der Studycheck Webseite: www.studycheck.de/studium/elektrotechnik/tu-dresden-12357 
 
Hachmeister, C.-D. & Hennings, M. (2007). Indikator im Blickpunkt: Kriterien der Hochschulwahl und Ranking-Nutzung. Gütersloh: Centrum für Hochschulentwicklung. 
Verfügbar unter www.che-ranking.de/downloads/IIB_Hochschulwahl_und_Rankingnutzung.pdf 
 
Heine, C & Quast, H. (2009). Studierneigung und Berufsausbildungspläne (4). Hannover: HIS, Forum Hochschule. Verfügbar unter www.dzhw.eu/pdf/pub_fh/fh-
200904.pdf 
 
Helbig M. & Ulbricht L. (2010). Perfekte Passung: Finden die besten Hochschulen die besten Studenten? In M. Verbeet & S. Trepte (Hrsg.), Allgemeinbildung in 
Deutschland (S. 107-118). Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften. https://doi.org/10.1007/978-3-531-92543-1_7 
 
Lenz, K., Otto, M. & Pelz, R. (2013). Abschlussbericht zur zweiten sächsischen Studierendenbefragung. Dresden: TU Dresden, Sächsisches Kompetenzzentrum für 






9 27.04.2018 Planwagen vs. Hefeweizen 
Literatur- und Bildangaben 
Bilder: 
 
Bork, P. (2012). Prosit. Verfügbar unter: www.pixelio.de/media/579167 
 
Dietermann, R. (2006). Planwagen. Verfügbar unter: www.pixelio.de/media/60234 
 
Gassner, C. (2017). Bücherstapel. Verfügbar unter: www.pixelio.de/media/784154 
 
Judisch, J. (2017). Zielgruppenorientierung. Verfügbar unter:  www.pixelio.de/media/788281 
 







 10 27.04.2018 Planwagen vs. Hefeweizen 
